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Annotatsiya:

Ushbu magolada bozor va marketing, mahsulot yoki xizmatlarni iste'molchilar bilan alogada
o'zgaruvchan talablar va takliflarni uzatishda bo'lib chigishini. Bozor, mahsulotlar va
xizmatlar almashuvini o'z ichiga olishini, marketing esa ularni iste'molchilar tomonidan
tanishilgan va arz gilingan ko'rsatishning texnologiyasini o'rganamiz.

Kalit so’zlar: bozor, ob’yekt, sub’yekt, monopol bozor

Bozor — 1) sotuvchilar bilan xaridorlar o‘rtasidagi tovar ayirboshlash munosabatlari; ishlab
chiqarish bilan iste’molni o‘zaro bog‘lovchi mexanizm. Bozor ob’yekti nafligi bor tovar va
xizmatlar, sub’yekti esa Bozor ishtirokchilari (sotuvchi va xaridorlar) bo‘lib, ular firmalar, uy
xo‘jaliklari, davlatning tashkilot, idoralari va boshqgalardan iborat. Bozor ishtirokchilari tovar
va Xizmatlarni pul vositasida ayirboshlash yuzasidan munosabatlarga kirishadilar. Bozorda
tovarlar bilan oldisotdi munosabatlari tovar ishlab chigarish, tovar ayirboshlash va pul
muomalasi qonunlariga binoan amalga oshiriladi. Bozor ishtirokchilari sotuvchi hamda
xaridor maqomiga ega bo‘ladilar. Bozorda 2 jarayon amalga oshadi: biri — tovarlarni sotish,
bunda tovar pulga almashadi, ya’ni T—RP; ikkinchisi — tovarni xarid etish, pulni tovarga
ayirboshlash, ya’ni P—T. Ayirboshlash ixtiyoriy va erkin shakllangan narxlarda olib boriladi.
Bozor igtisodiyotda ishlab chigarishni iste’mol bilan bog‘lash (yaratilgan tovarlar va xizmatlar
Bozorga chikali, u yerda sotilgach, iste’molga kelib tushadi); kiymatning tovar shaklidan pul
shakliga aylantirish; ishlab chigarishning uzluksizligini ta’minlash (yaratilgan tovarlar va
xizmatlar Bozorda sotilgach, tushgan pulga ishlab chigarish uchun zarur igtisodiy resurelar,
chunonchi asbobuskunalar, mashinalar, yokilg‘i, ish kuchi sotib olinib, ishlab chigarishni
davom ettirish imkoniyati yaratiladi.); igtisodiyotni tartiblash (nimani, ganday ishlab chiqarish,
kim uchun ishlab chiqarish); mamlakatlar o‘rtasida iqtisodiy hamkorlik o‘rnatish singari
vazifalarni bajaradi. Bunda talab va taklif, shunga muvofiknarliing o‘zgarishiga garab ishlab
chiqarish yuritiladi. Talab oshib narx o‘ssa, ishlab chiqarish ko‘payadi, aksincha, taklif oshib
talab kamaysa, ishlab chigarish gisgaradi.

Bozor o‘z ishtirokchilari mavqgeiga qarab erkin va monopol Bozorga ajraladi. Erkin Bozorda
sotuvchilar ham, xaridorlar ham ko‘p bo‘lib, narxlar talab va taklif negizida shakllanadi.
Monopol Bozorda ozchilik sotuvchilarning hukmronligi o‘rnatilgan bo‘lib, narxlar fagat

) "




26t -ICARHSE
International Conference on Advance Research in Humanities, Applied Sciences and Education
Hosted from New York, USA
https://conferencea.org May, 28th 2024

shularning manfaatidan kelib chiggan holda belgilanadi. Bunday Bozorlar ragqobotning sustligi
yoki umuman bo‘lmasligi bilan ajralib turadi.

Ayirboshlash ob’yektining moddiy shakli jihatidan olganda iste’mol tovarlari va xizmatlar,
resurslar, mehnat, moliya, intellektual tovarlar, qurolaslaha, ishlab chiqgarish vositalari,
investitsiya, qimmatli qog‘ozlar, ilmiy g‘oyalar, texnikaviy ishlanmalar va mehnat (ish kuchi)

B.lari mavjud. B. 0°z qamrov doirasiga garab mahalliy, mintaqaviy, milliy va jahon B.lariga
bo‘linadi. Tovarlarning chetdan kelishkelmasligiga qarab ochiq B., yopiq B. (ichki B.) singari
turlari uchraydi. Oldisotdi miqdori, ya’ni tovar aylanmasi hajmining o‘zgarishiga qarab
kengayuvchi B. vatorayuvchi B.ga bo‘linadi.

Amal qilish tarzi jihatdan tartibsiz (stixiyali), rejali tashkil etilgan va boshgariladigan B.lar
mavjud. Stixiyali B.dan tartibli, rejali tashkil etilgan B.ga o‘tish madaniylashgan jamiyatga
x0s. Hozir hech bir mamlakatda tartibsiz B. hukmron emas, aksincha boshgariladigan B.
yetakchi mavgega ega. Iqtisodiyot o‘sgan sari B. turlari ko‘payadi, chunki sotiladigan tovarlar
va xizmatlar xilmaxil bo‘lib boradi, xaridor ham o°‘z daromadi, didi, umuman talabehtiyojiga
garab tabagalashadi, B.da sotiladigan tovarlar va xizmatlar summasi ortib boradi.

2). Savdo-sotiqgilinadigan muayyan joy, maydon. B.lar gad. Rim va Yunonistonning Milet,
Pergam va boshqga shaharlarida to‘g‘ri to‘rtburchakli maydonda 3 yoki 4 tomoni gator ustunli
savdo rastalari va omborlar, ibodatxonalar, ustaxonalar va boshqgalardan iborat bo‘lgan. B.
maydonlari shahar majmua (agora, forum)larining bir gismi hisoblangan. Har bir mamlakat
B.larining me’morligi va qurilishi iqlim sharoiti, iqtisodi, geografik o‘rni va savdo sohasidagi
an’analar bilan bog‘liq bo‘lgan. O‘rta Yer dengizi havzasida gadimda ochiq maydonlarda,
Shargda esa usti yopiq B.lar rivojlangan ("'sug", "asvok", "chorsu"; Turkiya va Eronda "xon",
"bediston” nomi bilan yuritilgan).

Marketing (inglizcha: market — ,,bozor*, ,,bozordagi harakat®, ,,faoliyat) — korxonaning
tovarlar ishlab chigarish va sotishini tashkil etish hamda boshgarish shakli.
,marketing atamasi iste’molga 19-asrning 60-yillarida Makkovern tomonidan Kkiritilgan.
Marketing nazariy konsepsiya va tijorat faoliyatining o‘ziga xos hodisasi tarzida 20-asr
boshlarida Agshda ilk bor qo‘llanildi. Ishlab chiqarish va kapitalning yuksak darajada
to‘planishi, iqtisodiyot tarmoqlarida monopoliyalar hukmronligining, xalqaro bozorda keskin
ragobatning vujudga kelishi mahsulot sotish muammosini obyektiv tarzda birinchi o‘ringa
chigardi. 1908-yilda AQShda marketing muammolarini o‘rganadigan birinchi ixtisoslashgan
firma paydo bo‘ldi. 1911-yilda esa o‘sha davrdagi bir qator yirik kompaniyalar tijorat
tadgigotlari bilan shug‘ullanadigan dastlabki bo‘limlarni ochdi. Kompaniyalar huzurida
bozorni o‘rganish, reklama, haridorlarga xizmat ko‘rsatish va boshqarishning boshqga
vazifalari bilan shug‘ullanadigan "marketing'® bo‘limlari ta’sis etila boshlandi. 1931-yilda
Amerika marketing jamiyati, 1937-yilda esa Amerika marketing milliy uyushmasi tuzildi. 20-
asrning 50—60-yillarida xalgaro marketing federatsiyasi, jamoatchilik fikri hamda marketing
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bo‘yicha Yevropa jamiyati va Yevropa marketing akademiyasi kabi xalqaro marketing
tashkilotlari tuzildi.Marketing zamonaviy kasblardan biri deyiladi marketing

Bozorni bilish (iste’molchilarni har tomonlama o‘rganish, ularning did va istaklarini bilish),
bozorga moslashish, bozorga ta’sir o‘tkazish marketingning asosiy tamoyillaridir. Shuningdek,
marketingni qo‘llash bilan bog‘liq masalalarni kompleks ravishda o‘rganish; mahsulot

assortimentini rejalashtirish; talabni va savdoga rag‘bat beradigan tadbirlarni shakllantirish;
savdo va tagsimot; boshgarish va nazorat gilish marketing faoliyatining mazmunini belgilaydi.
Mutaxassislar marketingning 9 ta asosiy vazifasini ko‘rsatib o‘tadilar: rejalashtirish va
mahsulotni yaratish; mahsulotning navi va standartlarini belgilash; mahsulot haridi va uni
guruhlashtirish; sotish; omborga joylash; transport xizmati; marketing faoliyatini moliyalash;
xatarlar va bozorga oid axborotlar to‘plash.

Marketing xizmatlari — maxsus tayyorgarlik ko‘rgan marketologlar guruhi, uyushmasi,
bo‘limi va boshqarmasining faoliyat majmui. Marketing xizmatlari iste’molchilarga xizmat
qiladi va ularning manfaatlarini ko‘zlab ish yuritadi. Xo‘jalik ko‘rsatkichlarini yaxshilash;
korxonaning yugqori foyda olish yo‘llarini topish; bozorlar sig‘imi va imkoniyatlarini tahlil
qilish; talab va taklif muvozanati, baho, soliglar tizimi va bozor elementlari to‘g‘risida
ma’lumotlar yig‘ish, tovarlarni takomillashtirish, reklamalarni uyushtirish marketing
xizmatlarining asosiy faoliyat yo‘nalishi hisoblanadi. Shuningdek, Marketing xizmatlari jonli
va umumlashgan mehnat resurslaridan foydalanish normativlarini aniglashda ishtirok etadi;
tovarlarni oqilona sotishni tashkil qiladi, moddiytexnika ta’minoti masalalarini hal etadi;
sanoat, qishloq xo‘jaligi va boshqa tarmoglarni iqtisodiy va texnikaviy holatini tahlil giladi;
korxonaning yaqgin va uzoq istigbolini belgilashda ishtirok etadi, ishlab chigarishni marketing
nuqtai nazaridan operativ tarzda tashkil etadi; mehnatni va unga haq to‘lashni yuqori darajada
olib borish bilan shug‘ullanadi.

O‘zbekistonda marketing xizmatlarini Vazirlar Mahkamasi qoshidagi marketing departamenti,
vazirliklarning marketing bosh boshqgarmalari, korxonalarning marketing bo‘limlari va
guruhlari amalga oshiradia.
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